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　 　 摘要:　 以江苏省 ６３０ 家省级创意休闲农业品牌主体为研究对象ꎬ运用 ＡｒｃＧＩＳ 空间分析工具ꎬ采用最邻近指数、
地理集中指数、不平衡指数、核密度估算、近邻分析等方法ꎬ对其空间分布类型、均衡度、热点、关联地理要素等进行了

分析ꎬ并利用地理探测器剖析了不同因素对创意休闲农业品牌主体空间分异的影响作用ꎮ 结果显示:①江苏省创意

休闲农业整体上呈聚集型分布ꎬ空间分布较不均衡ꎬ呈现“南密北疏”的分布态势ꎮ 在市际间分布较为分散ꎬ具有较好

的均衡性ꎮ ②水系、海拔、道路、高等级景区和城镇客源等地理要素与创意休闲农业的空间分布关联紧密ꎮ ③旅游市

场、人才资源与文化禀赋是影响创意休闲农业空间分布的主要影响因素ꎬ创意能力、农业基础与社会经济是影响创意

休闲农业空间分布的次要影响因素ꎮ 基于上述研究结果ꎬ从规划布局与产业发展等方面提出了建议ꎮ
关键词:　 创意休闲农业ꎻ 分布格局ꎻ 空间分异ꎻ 旅游ꎻ 布局优化

中图分类号:　 Ｆ５９２.７　 　 　 文献标识码:　 Ａ　 　 　 文章编号:　 １０００￣４４４０(２０２１)０１￣０２１９￣１１

Ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｐａｔｔｅｒｎ ｏｆ ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ａｎｄ ｉｔｓ ｉｎｆｌｕｅｎ￣
ｃｉｎｇ ｆａｃｔｏｒｓ———Ａ ｃａｓｅ ｓｔｕｄｙ ｏｆ Ｊｉａｎｇｓｕ ｐｒｏｖｉｎｃｅ

ＷＡＮＧ Ｇｕｏ￣ｑｕａｎ１ꎬ２ꎬ３ꎬ　 ＷＡＮＧ Ｘｉｎ１ꎬ２ꎬ３ꎬ　 ＷＡＮＧ Ｊｉｎ￣ｗｅｉ１ꎬ２ꎬ　 ＬＩ Ｙｉｎｇ１ꎬ２ꎬ　 ＨＵＡＮＧ Ｄｉ１ꎬ２

(１.Ｓｃｈｏｏｌ ｏｆ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｓｃｉｅｎｃｅｓꎬ Ｂｅｉｊｉｎｇ Ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ Ｓｔｕｄｉｅｓ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙꎬ Ｂｅｉｊｉｎｇ １０００２４ꎬ Ｃｈｉｎａꎻ ２.Ｒｅｓｅａｒｃｈ Ｃｅｎｔｅｒ ｆｏｒ Ｂｅｉｊｉｎｇ Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔꎬ Ｂｅｉ￣
ｊｉｎｇ １０００２４ꎬ Ｃｈｉｎａꎻ ３.Ｃｈｉｎａ Ａｃａｄｅｍｙ ｏｆ Ｃｕｌｔｕｒｅ ＆ Ｔｏｕｒｉｓｍꎬ Ｂｅｉｊｉｎｇ Ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ Ｓｔｕｄｉｅｓ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙꎬ Ｂｅｉｊｉｎｇ １０００２４ꎬ Ｃｈｉｎａ)

　 　 Ａｂｓｔｒａｃｔ:　 Ｔａｋｉｎｇ ６３０ ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ｂｒａｎｄｓ ｉｎ Ｊｉａｎｇｓｕ ｐｒｏｖｉｎｃｅ ａｓ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｏｂｊｅｃｔｓꎬ ｔｈｅ ｎｅａｒｅｓｔ ｎｅｉｇｈ￣
ｂｏｒ ｉｎｄｅｘꎬ ｇｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌ ｃｏｎｃｅｎｔｒａｔｉｏｎ ｉｎｄｅｘꎬ ｉｍｂａｌａｎｃｅ ｉｎｄｅｘꎬ ｎｕｃｌｅａｒ ｄｅｎｓｉｔｙ ｅｓｔｉｍａｔｉｏｎ ａｎｄ ｎｅａｒｅｓｔ ｎｅｉｇｈｂｏｒ ａｎａｌｙｓｉｓ
ｗｅｒｅ ｕｓｅｄ ｔｏ ａｎａｌｙｚｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｔｙｐｅｓꎬ ｅｑｕｉｌｉｂｒｉｕｍ ｄｅｇｒｅｅꎬ ｈｏｔ ｓｐｏｔｓ ａｎｄ ｒｅｌａｔｅｄ ｇｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌ ｅｌｅｍｅｎｔｓ ｂａｓｅｄ ｏｎ
ＡｒｃＧＩＳ ｓｐａｔｉａｌ ａｎａｌｙｓｉｓ ｔｏｏｌｓ. Ｏｎ ｔｈｉｓ ｂａｓｉｓꎬ ｔｈｅ ｅｆｆｅｃｔｓ ｏｆ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｆａｃｔｏｒｓ ｏｎ ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔｉａｔｉｏｎ ｏｆ ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ｗｅｒｅ ａｎａｌｙｚｅｄ ｂｙ ｕｓｉｎｇ ｇｅｏｇｒａｐｈｉｃ ｄｅｔｅｃｔｏｒ. Ｔｈｅ ｒｅｓｕｌｔｓ ｓｈｏｗｅｄ ｔｈａｔꎬ ｆｉｒｓｔｌｙꎬ ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｃｒｅａｔｉｖｅ
ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ｉｎ Ｊｉａｎｇｓｕ ｐｒｏｖｉｎｃｅ ｗａｓ ｃｏｈｅｓｉｖｅꎬ ｂｕｔ ｉｔ ｗａｓ ｕｎｂａｌａｎｃｅｄꎬ ｓｈｏｗｉｎｇ ａ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｔｒｅｎｄ ｏｆ ｄｅｎｓｅ ｉｎ ｔｈｅ
ｓｏｕｔｈ ａｎｄ ｓｐａｒｓｅ ｉｎ ｔｈｅ ｎｏｒｔｈ. Ｔｈｅ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ａｍｏｎｇ ｃｉｔｉｅｓ ｗａｓ ｒｅｌａｔｉｖｅｌｙ ｄｉｓｐｅｒｓｅｄ ａｎｄ ｈａｄ ｇｏｏｄ ｂａｌａｎｃｅ. Ｓｅｃｏｎｄｌｙꎬ ｗａｔｅｒ
ｓｙｓｔｅｍꎬ ｅｌｅｖａｔｉｏｎꎬ ｒｏａｄꎬ ｈｉｇｈ￣ｌｅｖｅｌ ｔｏｕｒｉｓｍ ｒｅｓｏｕｒｃｅｓ ａｎｄ ｕｒｂａｎ ｔｏｕｒｉｓｔ ｍａｒｋｅｔ ｗｅｒｅ ｃｌｏｓｅｌｙ ｒｅｌａｔｅｄ ｔｏ ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕ￣

ｔｉｏｎ ｏｆ ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ. Ｔｈｉｒｄｌｙꎬ ｔｏｕｒｉｓｍ
ｍａｒｋｅｔꎬ ｃｕｌｔｕｒｅ ｅｎｄｏｗｍｅｎｔ ａｎｄ ｈｕｍａｎ ｒｅｓｏｕｒｃｅｓ ｗｅｒｅ ｔｈｅ
ｍａｉｎ ｆａｃｔｏｒｓ ａｆｆｅｃｔｉｎｇ ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｃｒｅａｔｉｖｅ
ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ. Ｃｒｅａｔｉｖｉｔｙꎬ ｓｏｃｉａｌ ｅｃｏｎｏｍｇ ａｎｄ ａｇｒｉｃｕｌ￣
ｔｕｒａｌ ｂａｓｅ ｗｅｒｅ ｓｅｃｏｎｄａｒｙ ｆａｃｔｏｒｓ. Ｆｉｎａｌｌｙꎬ ｂａｓｅｄ ｏｎ ｔｈｅ ａ￣
ｂｏｖｅ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｒｅｓｕｌｔｓꎬ ｓｏｍｅ ｓｕｇｇｅｓｔｉｏｎｓ ｗｅｒｅ ｐｕｔ ｆｏｒｗａｒｄ
ｆｏｒ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ｉｎ Ｊｉａｎｇ￣

９１２



ｓｕ ｐｒｏｖｉｎｃｅ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｐｒｏｓｐｅｃｔｉｖｅ ｏｆ ｐｌａｎｎｉｎｇ ｌａｙｏｕｔ ａｎｄ ｉｎｄｕｓｔｒｉａｌ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ.
Ｋｅｙ ｗｏｒｄｓ:　 ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅꎻ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｐａｔｔｅｒｎꎻ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔｉａｔｉｏｎꎻ ｔｏｕｒｉｓｍꎻ ｌａｙｏｕｔ ｏｐｔｉｍｉｚａ￣

ｔｉｏｎ

　 　 休闲农业作为现代经济发展的产物ꎬ对现代农

业的发展起到了至关重要的作用[１]ꎮ 创意休闲农

业是创意、休闲、旅游等农业形态交织融合而成的新

型农业发展形式ꎬ比休闲农业与创意农业更高

级[２]ꎮ 近年来ꎬ创意休闲农业逐步上升为国家级农

业发展战略ꎬ国务院通过的«全国农业现代化规划

２０１６－２０２０»中提出ꎬ发展创意休闲农业等新业态ꎬ
多渠道促进农民增收ꎮ 与此同时ꎬ创意休闲农业已

逐渐演化为实施乡村振兴战略的可靠载体以及贯彻

绿色发展理念的有力举措ꎮ 江苏省于 ２０１７ 年开始

实施“１２３１１”创意休闲农业省级特色品牌培育计

划ꎬ目标在 ２０２０ 年实现培育 １００ 个农业特色小镇、
２００ 个休闲观光农业示范村、３００ 个主题创意农园以

扩大创意休闲农业的影响力ꎬ确保到 ２０２２ 年建成

５００ 个主题创意农园、１ 千个休闲观光农业精品村、１
万个休闲观光农业园区景点ꎬ打造千亿级休闲观光

农业产业ꎮ 然而ꎬ江苏省创意休闲农业虽起步较早ꎬ
并已取得了一定发展ꎬ但区域发展的不平衡、空间分

布不合理等问题已成为掣肘其发展的关键问题之

一ꎮ 创意休闲农业在空间分布格局上具有哪些特

征ꎬ又有哪些因素对其空间分布产生影响ꎬ如何通过

优化其空间分布促进全省创意休闲农业更好发展ꎬ
这一系列问题值得深入研究ꎮ

学术界较早关注创意休闲农业起步阶段的休

闲农业ꎬ并展开了系列研究ꎮ 在研究范畴上ꎬ学者们

多聚焦于休闲农业的基本内涵[３￣４]、模式类型[５￣７]、
空间分布[８￣９]、资源开发[１０￣１２]、发展评价[１３￣１４] 等方

面ꎮ 在研究对象上ꎬ各类国家级和省级休闲农业品

牌是学术界关注的焦点ꎮ 其中ꎬ休闲农业的空间分

布与影响因素是被着重关注的研究领域[１５]ꎬ陆续有

学者对诸多休闲农业品牌如精品休闲农业点[１６]、乡
村旅游特色村与模范村[１７]、乡村旅游示范点[１８]、现
代农业示范区[１９] 等进行了空间分布及影响因素的

研究ꎮ 在研究方法上ꎬ随着研究方法的创新以及产

业实践的迈进ꎬ对该领域的研究逐步转为量化分

析[２０]ꎮ
近年来ꎬ随着全国各地创意休闲农业的蓬勃开

展ꎬ陆续有学者开始对创意休闲农业这一细分领域

展开探索ꎮ 其中ꎬ刘军等分析研究了湖南省创意休

闲农业的发展思路、模式与战略等[２１￣２３]ꎮ 杨惠玲等

利用问卷调查法ꎬ对四川省创意休闲农业园区进行

了调查研究并给出一系列产业融合对策[２４]ꎮ 总体

看来ꎬ当前国内对创意休闲农业的研究主要以简单

的定性理论分析为主ꎬ缺乏科学的定量研究方法ꎬ研
究内容多为创意农业休闲发展模式[２５]、路径[２６] 等

方面ꎬ尚缺乏对创意休闲农业的空间分布及其影响

因素的研究ꎮ 创意休闲农业的空间分布对于区域内

休闲农业的发展意义重大ꎬ对其分布格局及影响因

素进行深入分析ꎬ可以为优化区域休闲农业产业布

局与科学管理提供重要依据[２７]ꎮ
因此ꎬ本研究以江苏省 ６３０ 家省级创意休闲农

业品牌为研究对象ꎬ运用 ＡｒｃＧＩＳ 空间分析方法与计

量研究方法ꎬ对江苏省创意休闲农业的空间分布结

构展开研究ꎬ以揭示创意休闲农业的空间格局及与

相关地理要素的关联性ꎮ 在此基础上ꎬ运用地理探

测器ꎬ进一步剖析和揭示创意休闲农业空间分异的

影响因素及指标决定力ꎬ为江苏省创意休闲农业的

规划布局和结构优化提供借鉴与参考ꎮ

１　 研究区域与数据来源

１.１　 研究区域

江苏省地处中国沿海地区中部ꎬ是长三角地区

的核心省份之一ꎮ 全省综合经济实力居全国前列ꎬ
人均 ＧＤＰ、综合竞争力等多项指标均居全国第一ꎮ
江苏省休闲农业发展强劲ꎬ截至 ２０１８ 年底ꎬ全省具

有一定规模的休闲农业和乡村旅游园区景点９ ２００
个以上ꎬ年接待游客量突破２×１０８ 人次ꎬ综合收入超

过５.１０×１０１０元ꎬ从业人员近１.０５×１０６ 人ꎬ已成为全

国休闲农业领域的标杆ꎬ创意休闲观光农业综合发

展指数位居全国首位ꎮ 其中ꎬ主题创意农园、休闲观

光农业精品村是江苏省高水平建设创意休闲农业的

著名品牌ꎮ 主题创意农园是指充分利用不同类型的

场地资源ꎬ融合文化、科技、动漫、艺术等多种元素设

计而成的创意型休闲农业园区ꎮ 休闲观光农业精品

(示范)村是指依托农村生态、产业、人文等资源ꎬ向
游客提供农事体验、农耕文化熏陶、休闲观光、康体
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娱乐等服务的行政村(社区)ꎮ 主题创意农园与休

闲观光农业精品村在主题、风格、内涵等方面代表了

江苏省创意休闲农业的高质量发展水平ꎮ
１.２　 数据来源

本研究以江苏省农业农村厅 ２０１６－２０１９ 年公

布的 ４ 批共 ３３０ 家休闲观光农业精品村(示范村)
以及 ２０１７－２０１９ 年公布的 ３ 批共 ３００ 家江苏省主题

创意农园为数据源ꎬ江苏省 ＤＥＭ 数字高程数据来源

于地理空间数据云( ｈｔｔｐ: / / ｗｗｗ. ｇｓｃｌｏｕｄ. ｃｎ)ꎬ分辨

率为 ９０ ｍꎮ 江苏省 ３Ａ 级及以上旅游景区数据来源

于江苏省文化和旅游厅官网(ｈｔｔｐ: / / ｗｌｔ. ｊｉａｎｇｓｕ.ｇｏｖ.
ｃｎ / )ꎬ共计 ４７９ 处(资料获取时间截至 ２０２０ 年 １ 月

１ 日)ꎮ 江苏省市区(县)数据来源于江苏省政府门

户网站(ｈｔｔｐ: / / ｗｗｗ. ｊｉａｎｇｓｕ.ｇｏｖ. ｃｎ / )ꎮ 江苏省农产

品企业品牌数据来源于农业农村部官网( ｈｔｔｐ: / /
ｗｗｗ.ｍｏａ.ｇｏｖ.ｃｎ / )以及江苏省农业农村厅官网(ｈｔ￣
ｔｐ: / / ｎｙｎｃｔ.ｊｉａｎｇｓｕ.ｇｏｖ.ｃｎ / )ꎬ包含 ６ 批农业产业化国

家重点龙头企业名单中江苏省入选的 ７７ 家以及

２０１８ 年列入“江苏农产品品牌目录”的 ２７０ 个农产

品品牌ꎬ共计 ３４７ 个ꎮ 江苏省各地级市的土地面积、
社会经济、农业基础、公路里程等数据来源于«江苏

统计年鉴(２０１９)»(ｈｔｔｐ: / / ｔｊ.ｊｉａｎｇｓｕ.ｇｏｖ.ｃｎ / ２０１９ / )ꎮ
江苏省各地级市文化机构数量、文化产业从业

人数、文化产业增加值来源于江苏省 ２０１８ 年度江苏

省文化发展相关统计报表ꎮ 城市文化创意指数来源

于“２０１８ 年中国城市文化创意指数排行榜”ꎮ

２　 研究方法

首先ꎬ利用百度地图(Ｂａｉｄｕ Ｍａｐ)对江苏省 ６３０
个创意休闲农业品牌主体、４７９ 处 ３Ａ 级及以上旅游

景点、１０９ 个市县(区)政府驻地等要素依次进行空

间坐标拾取ꎮ 其次ꎬ分别利用最邻近指数法、地理集

中指数、不平衡指数、核密度分析法ꎬ判定创意休闲

农业的空间分布类型、热点、均衡性等特征ꎮ 然后ꎬ
利用 ＡｒｃＧＩＳ 中的近邻分析工具ꎬ测算江苏省创意休

闲农业与水系、海拔、道路、景点、主城区的空间相关

性ꎬ明晰创意休闲农业与上述地理要素之间的关联

性ꎮ 最后ꎬ利用地理探测器ꎬ进一步量化分析创意休

闲农业空间分布的影响因素及指标决定力ꎮ
２.１　 最邻近指数法

采用最邻近点指数对江苏省创意休闲农业的

空间分布类型进行计算ꎮ 最邻近点指数常用以表示

点状事物在地理空间上相互临近程度ꎬ用 Ｒ 表示ꎮ
该地理指标主要用于分析点状事物的空间分布状

态ꎬ计算公式如下[２８]:

Ｒｏ ＝
１

２ ｎ
Ａ

＝ １
２Ｄ

(１)

Ｒ＝Ｒｏ / Ｒｅ (２)
在公式(１)中ꎬＲｅ为理论最邻近距离ꎬＡ 为江苏

省区域面积ꎬｎ 为创意休闲农业的数量ꎻ在公式(２)
中ꎬＲｏ为平均最邻近距离ꎬ最邻近指数(Ｒ)等于实际

平均距离(Ｒｏ)与理论最邻近距离(Ｒｅ)的比值ꎮ 当

Ｒ < １ 时ꎬ表明创意休闲农业的空间分布为聚集型ꎬ
值越小代表创意休闲农业的空间分布越聚集ꎻ当Ｒ＝
１ 时ꎬ表示创意休闲农业的空间分布为随机型ꎻ当Ｒ>
１ 时ꎬ表明创意休闲农业的空间分布为均匀型ꎬ值越

大代表创意休闲农业的空间分布越均匀ꎮ
２.２　 地理集中指数

地理集中指数常被用以刻画地理要素在研究区

域的各分区域内分布的集中化程度ꎬ是衡量研究对象

空间分布集中程度的重要指标[２９￣３０]ꎬ计算公式如下:

Ｇ＝ １００× 􀰑
ｎ

ｉ＝１

ｘｉ

Ｔ
æ

è
ç

ö

ø
÷

２

(３)

式中:ｘｉ为第 ｉ 个城市的创意休闲农业数量ꎬＴ
为江苏省创意休闲农业总数ꎬｎ 为城市总数ꎮ Ｇ 的

取值范围为０~ １００ꎬＧ 值越大表示创意休闲农业的

空间分布越集中ꎬＧ 值越小ꎬ则空间分布越分散ꎮ
２.３　 不平衡指数

不平衡指数反映了研究对象在不同区域内分

布的均衡程度[３１]ꎬ计算公式如下:

Ｓ＝
􀰑
ｎ

ｉ＝１
Ｙｉ－５０(ｎ＋１)

１００ｎ－５０(ｎ＋１)
(４)

式中:ｎ 为江苏省地级市的数量ꎬＹｉ为各地级市

内创意休闲农业品牌在全省所占比重从大到小排序

后第 ｉ 位的累计百分比ꎮ 其中 Ｓ 取值范围为０~ １ꎬＳ
越接近 ０ꎬ表明研究对象分布越均衡ꎻＳ 越接近 １ꎬ表
明研究对象越集中ꎮ

３　 结 果

３.１　 江苏省创意休闲农业空间分布特征

３.１.１　 创意休闲农业的空间分布类型 　 采用 Ａｒｃ￣
ＧＩＳ 软件中的 Ａｖｅｒａｇｅ Ｎｅａｒｅｓｔ Ｎｅｉｇｈｂｏｒ 对江苏省创
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意休闲农业进行最邻近距离测算(表 １)ꎬ得到理论

最邻近距离 Ｒｅ ＝ ７􀆰 ７９６ ｋｍꎬ实际最邻近距离 Ｒｏ ＝
４􀆰 ５３９ ｋｍꎬ最邻近指数 Ｒ ＝ ０􀆰 ５８２<１ꎬ表明江苏创意

休闲农业的空间分布属于聚集型ꎬ整体呈现出集聚

态势ꎮ 其中ꎬ苏中与苏南地区分布趋于均衡ꎬ苏北地

区则相对聚集ꎮ 进一步横向比较江苏省各类休闲农

业品牌的最邻近指数ꎬ星级示范企业(Ｒ＝ ０􀆰 ９７) [３２]、
星级乡村旅游景点(Ｒ ＝ ０􀆰 ６７) [３３]、乡村旅游示范点

(Ｒ＝ ０􀆰 ５４) [３４]ꎬ可以发现ꎬ创意休闲农业品牌的空间

分布相较于省内其他休闲农业品牌ꎬ聚集性更为显

著ꎮ 其中ꎬ创意休闲农业品牌与乡村旅游示范点的

最邻近指数较为接近ꎬ具有相似的空间分布结构ꎮ

表 １　 江苏省创意休闲农业的最邻近指数及其空间分布类型

Ｔａｂｌｅ １ 　 Ｎｅａｒｅｓｔ￣ｎｅｉｇｈｂｏｒ ｉｎｄｅｘ ａｎｄ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｔｙｐｅｓ ｏｆ
ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ｉｎ Ｊｉａｎｇｓｕ ｐｒｏｖｉｎｃｅ

地区 数量 Ｐ 值 Ｚ￣ｓｃｏｒｅ 最邻近指数
(Ｒ)

空间分
布类型

苏南 ２５４ ０ －１０.５１ ０.６５５ 聚集型

苏中 １３７ ０ －６.９９ ０.６８８ 聚集型

苏北 ２３９ ０ －１４.０３ ０.５２５ 聚集型

全省 ６３０ ０ －２.０６ ０.５８２ 聚集型

３.１.２　 创意休闲农业数量和密度分布特征 　 从分

区分布特征来看ꎬ江苏省创意休闲农业品牌主要分

布在 苏 南 地 区 ( ４０􀆰 ５％)ꎬ 其 次 为 苏 北 地 区

(３７􀆰 ７８％)和苏中地区(２１􀆰 ５％)ꎮ 从市际分布特征

来看(表 ２)ꎬ江苏省创意休闲农业主要分布在苏州

市(１０％)、盐城市(９􀆰 ５２％)和南京市(９􀆰 ３７％)ꎬ三
市的分布数量约占江苏省总数的 ３０％ꎬ镇江市

(５􀆰 ４０％)、淮安市(６􀆰 ０３％)和徐州市(６􀆰 ５１％)分布

数量相对较少ꎮ 从密度上看ꎬ分布密度最大的为苏

南地区的常州市(每１×１０４ ｋｍ２ １１２􀆰 ０８ 个)和无锡

市(１×１０４ ｋｍ２ １０８􀆰 ０６ 个)ꎬ分布密度最小的为苏北

地区的徐州市(１×１０４ ｋｍ２ ３４􀆰 ８５ 个)和盐城市(１×
１０４ ｋｍ２ ３５􀆰 ４４ 个)ꎬ市际间的分布密度差别较大ꎮ
在此基础上ꎬ进一步采用 ＡｒｃＧＩＳ 软件对江苏省创意

休闲农业进行核密度分析(图 １)ꎮ 可以看出ꎬ苏南

地区的整体分布密度显著高于苏北和苏中地区ꎬ呈
现“南密北疏”的分布态势ꎮ 江苏省的西南部成为

全省创意休闲农业的密集分布区ꎬ东部沿海地带以

及西北部地区是创意休闲农业分布的冷点区域ꎮ 苏

南、苏中和苏北均出现了核密度热点区域ꎬ空间分布

不均衡ꎮ 其中ꎬ苏南地区创意休闲农业的热点主要

集中在苏州市、无锡市、常州市的部分地域ꎬ核心热

点大多分布在市际间的接壤地带ꎻ苏中地区形成了

以泰州市中部、扬州市西南部为核心的分布格局ꎻ苏
北呈现以连云港市和宿迁市为东西两大核心热点区

域的分布格局ꎮ

表 ２　 江苏省创意休闲农业数量分布特征

Ｔａｂｌｅ ２　 Ｑｕａｎｔｉｔｙ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｆｅａｔｕｒｅｓ ｏｆ ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ｉｎ Ｊｉａｎｇｓｕ ｐｒｏｖｉｎｃｅ

城市
休闲观光农业
精品村数量

主题创意
农园数量

总计
占比
(％)

面积
(×１０４ ｋｍ２)

密度
(个ꎬ１×１０４ ｋｍ２)

南京 ２９ ３０ ５９ ９.３７ ０.６５８ ７ ８９.５７

无锡 ２９ ２１ ５０ ７.９４ ０.４６２ ７ １０８.０６

徐州 ２１ ２０ ４１ ６.５１ １.１７６ ５ ３４.８５

常州 ２８ ２１ ４９ ７.７８ ０.４３７ ２ １１２.０８

苏州 ３１ ３２ ６３ １０.００ ０.８６５ ７ ７２.７７

南通 ２３ ２３ ４６ ７.３０ １.０５４ ９ ４３.６１

连云港 ２７ ２５ ５２ ８.２５ ０.７６１ ５ ６８.２９

淮安 ２２ １６ ３８ ６.０３ １.００３ ０ ３７.８９

盐城 ３２ ２８ ６０ ９.５２ １.６９３ １ ３５.４４

扬州 ２５ ２４ ４９ ７.７８ ０.６５９ １ ７４.３４

镇江 ２０ １４ ３４ ５.４０ ０.３８４ ０ ８８.５４

泰州 ２１ ２１ ４２ ６.６７ ０.５７８ ７ ７２.５８

宿迁 ２２ ２５ ４７ ７.４６ ０.８５２ ４ ５５.１４
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图 １　 江苏省创意休闲农业空间分布核密度

Ｆｉｇ.１　 Ｋｅｒｎｅｌ ｄｅｎｓｉｔｙ ｏｆ ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ｉｎ Ｊｉａｎｇｓｕ
ｐｒｏｖｉｎｃｅ

３.１.３　 创意休闲农业分布均衡度　 江苏省创意休闲

农业品牌总数为 ６３０ꎬ全省地级市总数为 １３ꎬ运用 Ｅｘ￣
ｃｅｌ 统计软件计算出江苏省创意休闲农业的地理集中

度(Ｇ)为 ２８􀆰 １４ꎮ 假设 ６３０ 处创意休闲农业品牌主体

平均分布于江苏省 １３ 个地级市ꎬ即每个城市的创意

休闲农业品牌数量为 ６３０ / １３ ＝ ４８􀆰 ４６ 处ꎬ则实际的地

理集中指数为２８􀆰 １４<４８􀆰 ４６ꎬ表明江苏省创意休闲农

业品牌主体在市际间分布较为分散ꎬ空间集中度较

低ꎬ有利于全省创意休闲农业的协同发展ꎮ
用洛伦兹曲线可以检验创意休闲农业在空间上

分布的均衡和集中程度ꎮ 以江苏省各地级市创意休

闲农业数量从大到小的位序为横坐标ꎬ以从大到小排

列的各地级市创意休闲农业数量占全省比重的累计

比重为纵坐标(排序及累计比重参见表 ３)ꎬ绘制洛伦

兹曲线(图 ２)ꎮ 如图 ２ 所示ꎬ该曲线具有一定程度的

平缓上凸态势ꎬ但幅度较小ꎬ表明在市际层面ꎬ江苏省

创意休闲农业的空间分布较为均衡ꎬ尚未出现明显的

空间分布集中现象ꎮ 为了更为准确地了解江苏省创

意休闲农业空间分布的结构特点ꎬ进一步计算不平衡

指数(Ｓ)ꎬ得到Ｓ＝ ０􀆰 １０ꎬ较为接近 ０ꎬ表明江苏省创意

休闲农业在各个城市之间分布相对均衡ꎮ
３.２　 江苏省创意休闲农业的空间关联性

休闲农业的空间分布与自然地理(如气候、河
流、海拔)、社会经济(如道路交通、客源市场、人口、农

业基础)等要素均有密切关联[３５]ꎮ 作为休闲农业高

级发展阶段的创意休闲农业ꎬ是具备与休闲农业相类

似的空间分布关联性还是有其特殊的空间分布特征?
为了更加准确地了解创意休闲农业空间分布与相关

地理要素的关联性ꎬ以更好地开展后续深入研究ꎬ本
研究结合已有的研究基础和江苏省创意休闲农业的

发展实况ꎬ对江苏省创意休闲农业空间分布与相关地

理要素进行了关联分析ꎮ

表 ３　 江苏省城市间创意休闲农业分布(按数量多少排序)
Ｔａｂｌｅ ３　 Ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ｉｎ Ｊｉａｎｇｓｕ ｐｒｏｖ￣

ｉｎｃｅ ａｍｏｎｇ ｃｉｔｉｅｓ

地级市 数量
所占比重

(％)
累计比重

(％)
绝对平
均分布

累计比重
(％)

苏州市 ６３ １０.００ １０.００ ７.６９ ７.６９

盐城市 ６０ ９.５２ １９.５２ ７.６９ １５.３８

南京市 ５９ ９.３７ ２８.８９ ７.６９ ２３.０８

连云港市 ５２ ８.２５ ３７.１４ ７.６９ ３０.７７

无锡市 ５０ ７.９４ ４５.０８ ７.６９ ３８.４６

扬州市 ４９ ７.７８ ５２.８６ ７.６９ ４６.１５

常州市 ４９ ７.７８ ６０.６３ ７.６９ ５３.８５

宿迁市 ４７ ７.４６ ６８.１０ ７.６９ ６１.５４

南通市 ４６ ７.３０ ７５.４０ ７.６９ ６９.２３

泰州市 ４２ ６.６７ ８２.０６ ７.６９ ７６.９２

徐州市 ４１ ６.５１ ８８.５７ ７.６９ ８４.６２

淮安市 ３８ ６.０３ ９４.６０ ７.６９ ９２.３１

镇江市 ３４ ５.４０ １００.００ ７.６９ １００.００

ａ:苏州市ꎻｂ:盐城市ꎻｃ:南京市ꎻｄ:连云港市ꎻｅ:无锡市ꎻｆ:扬州

市ꎻｇ:常州市ꎻｈ:宿迁市ꎻｉ:南通市ꎻｊ:泰州市ꎻｋ:徐州市ꎻｌ:淮安

市ꎻｍ:镇江市ꎮ
图 ２　 江苏省城市间创意休闲农业空间分布洛伦兹曲线

Ｆｉｇ.２　 Ｌｏｒｅｎｚ ｃｕｒｖｅ ｏｆ ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ｉｎ Ｊｉａｎｇｓｕ
ｐｒｏｖｉｎｃｅ ａｍｏｎｇ ｃｉｔｉｅｓ

３.２.１　 近河流、低海拔指向　 对江苏省内主要水系

进行缓冲区分析后发现ꎬ有 ５６１ 家创意休闲农业品

３２２王国权等:创意休闲农业的空间分布格局及影响因素———以江苏省为例



牌主体分布在半径为 ３ ｋｍ 的水系缓冲区范围内ꎬ占
总量的 ８９􀆰 ０５％ꎻ５１􀆰 ２７％分布在距主要水系 １ ｋｍ 距

离内ꎬ表明创意休闲农业品牌与主要水系结合紧密ꎮ
近邻分析结果显示ꎬ创意休闲农业品牌与主要水系

的平均距离为 １􀆰 ３１ ｋｍꎬ小于河北省休闲农业品牌

的 ２􀆰 ２５ ｋｍ[１７]ꎬ表明江苏省创意休闲农业具有更为

显著的“临水”指向性ꎮ 水资源既是农业生产发展

依赖的“命脉”ꎬ同时也是休闲农业景观的重要组成

部分ꎮ 江苏省是全国淡水水域面积比例最大的省

份ꎬ河渠纵横ꎬ水网稠密ꎬ是创意休闲农业可持续发

展的根本保证ꎮ 此外ꎬ江苏省地形以平原为主ꎬ丘陵

与山地地形较少(图 ３)ꎬ这不仅有利于种植业的开

展ꎬ而且对农业生产影响和限制较小ꎬ易形成较大的

生产规模ꎮ 如图 ４ 所示ꎬ江苏省创意休闲农业品牌

大多分布在海拔在 ５０ ｍ 以下的平原地带ꎬ具有“低
海拔”指向性ꎮ

图 ３　 江苏省创意休闲农业空间分布与地势高程分布

Ｆｉｇ.３　 Ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎａｎｄ ｔｈｅ ｔｅｒｒａｉｎ ｅｌｅｖａｔｉｏｎ ｏｆ ｃｒｅａｔｉｖｅ
ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ｉｎ Ｊｉａｎｇｓｕ ｐｒｏｖｉｎｃｅ

３.２.２　 沿交通要道聚集 　 交通可达性对于休闲农

业与乡村旅游的发展至关重要[３６]ꎮ 由于创意休闲

农业品牌主体多分布在乡村及城乡结合地带ꎬ因而

其客源主要为省内或邻近省市ꎬ故公路等陆路交通

是客源的主要进出通道ꎮ 通过 ＡｒｃＧＩＳ 的近邻分析

发现ꎬ江苏省创意休闲农业品牌主体与主要公路之

间的距离为 １􀆰 ２５ ｋｍꎬ９１􀆰 ５９％的创意休闲农业品牌

主体分布在距离主要公路 ３ ｋｍ 范围内ꎮ 如图 ４ 所

示ꎬ除距离公路２.５~３􀆰 ０ ｋｍ 比距离公路２.１~ ２􀆰 ５ ｋｍ
略有增加外ꎬ创意休闲农业品牌主体的空间分布数

量随着其至主要公路的距离的不断增加而减少ꎮ 进

一步分析发现ꎬ创意休闲农业品牌主体分布数量与

其至主要公路距离之间的 Ｓｐｅａｒｍａｎ 相关系数( ｒｓ)
为－０.９８８∗∗(Ｐ< ０􀆰 ０１)ꎬ二者呈现显著的负向相关

性ꎮ 由此可见ꎬ创意休闲农业在空间分布上符合以

主要公路为中心的空间距离衰减规律ꎬ这与余瑞林

等学者的研究结果[３７]具有一致性ꎮ

ａ:≤０􀆰 ５ꎻｂ:０.６~１􀆰 ０ꎻｃ:１.１~ １􀆰 ５ꎻｄ:１.６~ ２􀆰 ０ꎻｅ:２.１~ ２􀆰 ５ꎻｆ:２.６~
３􀆰 ０ꎻｇ:３.１~３􀆰 ５ꎻｈ:３.６~４􀆰 ０ꎻｉ:４.１~４􀆰 ５ꎻｊ:４.６~５􀆰 ０ꎮ
图 ４　 江苏省创意休闲农业品牌主体至最近公路距离

Ｆｉｇ.４　 Ｔｈｅ ｄｉｓｔａｎｃｅ ｂｅｔｗｅｅｎ ｒｏａｄ ａｎｄ ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌ￣
ｔｕｒｅ ｂｒａｎｄｓ ｉｎ Ｊｉａｎｇｓｕ ｐｒｏｖｉｎｃｅ

３.２.３　 与高等级景区结合紧密 　 高等级旅游景区

与创意休闲农业为联结互补、相互促进的关系ꎮ 通

过对江苏省 ３Ａ 级及以上旅游景区进行一系列缓冲

区分析后发现ꎬ７２􀆰 ０６％的创意休闲农业品牌主体分

布在距离 ３Ａ 级及以上旅游景区 １０ ｋｍ 范围内ꎬ表
明其分布具有较为显著的“近景”特征ꎮ 以 ５ ｋｍ 为

间距步长对创意休闲农业品牌主体至最邻近景区的

距离进行分级统计后发现(图 ５)ꎬ随着至高级别景

区的距离不断增加ꎬ创意休闲农业数量逐渐减少ꎬ二
者之间呈现显著的负相关关系ꎬ表明创意休闲农业

与高等级景区结合紧密ꎬ有利于创意休闲农业与景

区的联动聚集式发展ꎮ 值得一提的是ꎬ曹哲等[３５] 研

究后发现ꎬ山西省休闲农业和乡村旅游地与高级别

景区具有较弱的叠合度ꎬ与本研究结果有一定出入ꎬ
这可能与本研究对象、案例地、研究方法等与之不同

有关ꎮ
３.２.４　 围绕主城区分布　 城镇人口密集且经济发展

水平高ꎬ因而创意休闲农业的客源主要是消费能力较

强的城镇居民ꎮ 距离主要客源市场的远近ꎬ决定了其

生存条件的优劣ꎮ 利用 ＡｒｃＧＩＳ 的最邻近分析工具ꎬ
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图 ５　 江苏省创意休闲农业品牌主体至高等级旅游景区的距离

Ｆｉｇ.５　 Ｔｈｅ ｄｉｓｔａｎｃｅ ｂｅｔｗｅｅｎ ｈｉｇｈ￣ｑｕａｌｉｔｙ ｔｏｕｒｉｓｔ ｒｅｓｏｕｒｃｅｓ ａｎｄ
ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ｂｒａｎｄｓ ｉｎ Ｊｉａｎｇｓｕ ｐｒｏｖｉｎｃｅ

分别以江苏省 １３ 个地级市政府及所辖的 ９６ 个区县

级政府驻地为参照点确定主城区地理位置ꎮ 结果显

示ꎬ９１􀆰 ９％的创意休闲农业品牌主体分布在距主城区

７０ ｋｍ 范围内(图 ６)ꎮ 其中ꎬ密集分布带为距主城区

２０~６０ ｋｍ 地域内ꎬ具有明显的主城区指向性ꎬ这与向

雁等[１５]、曹哲等[３５]的研究结果一致ꎮ 此外ꎬ共有 ２８４
家创意休闲农业品牌主体出现在半径为 ３０ ｋｍ 的主

城区缓冲区内ꎬ占总数的 ４５􀆰 ０８％ꎬ低于湖南省星级农

庄的 ５５􀆰 １６％[１１]ꎮ
　 　 结合图 ６ 及 ＡｒｃＧＩＳ 最邻近分析结果可知ꎬ全省

９０􀆰 １６％的创意休闲农业品牌主体分布在距区县级

主城区 ２５ ｋｍ 范围内ꎬ密集分布带为距离区县级主

城区５~２０ ｋｍ 区域范围内ꎮ 进一步比较后发现ꎬ距
离区县级主城区１０~ １５ ｋｍ 地带集中了 ２０３ 家创意

休闲农业品牌主体ꎬ１５~ ２０ ｋｍ 地带集中了 １３７ 家ꎬ
２０~２５ ｋｍ 地带集中了 ７７ 家ꎬ２５ ｋｍ 以外仅 ６２ 家ꎮ
由此可见ꎬ创意休闲农业品牌主体的空间分布也一

定程度上呈现出以区县级主城区为中心的空间距离

衰减规律ꎬ这也验证了相关学者的研究结果ꎮ 但是ꎬ
在距区县级主城区 １５ ｋｍ 之内的“城乡结合带”存

在分布数量与相距距离同向增加的情况ꎬ这与吴必

虎等[３８]提出的“出行阈值”具有吻合性ꎬ即住在城镇

的居民为使其“逃离城市到乡村休闲”的愿望得以

实现ꎬ会自动做出增大出游距离、跳过城乡过渡地带

的决定ꎮ
３.３　 江苏省创意休闲农业空间分异的影响因素分

析

　 　 地理探测器(Ｇｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌ ｄｅｔｅｃｔｏｒ)产生的背景

在于空间数据的分层异质性ꎬ核心思想就是“若某

个自变量对某个因变量有重要影响ꎬ那么自变量和

因变量具有相似的空间分布”的假设[３９]ꎮ 近年来ꎬ

地理探测器已成为探测地理要素空间分异性并揭示

形成空间分异原因的重要研究方法[４０]ꎬ并广泛应用

于社会[４１]、生态[４２]、旅游[４３]等研究领域ꎮ 基于上述

分析ꎬ并参考相关研究成果ꎬ我们认为人才资源、文
化禀赋、创意能力、社会经济、农业基础、旅游市场等

因素对其空间分异起到重要影响作用ꎮ
　 　 人才是发展创意休闲农业产业的重要条件ꎬ其
从业人员范围广泛ꎬ涉及行业部门多ꎬ既包括普通劳

动者ꎬ也包括拥有多种技能、丰富知识的创意人

才[４４]ꎮ 一个城市只有拥有丰富的创意人才储备并

充分发挥这些人才的创意创新精神ꎬ才能将创意迅

速转化为被市场认可的创新商品ꎬ从而创造经济效

益[４５]ꎮ 参考姚慧丽等[４５] 的研究结果ꎬ结合创意休

闲农业的产业特点ꎬ本研究选取第三产业从业人员

数量、文化产业从业人员数量、高校在校生数量作为

测量指标ꎮ
“文化”是创意休闲农业产业发展的源泉ꎬ“创

意”是创意休闲农业产业发展的动力ꎮ 而文化创意

是创意休闲农业产业的核心ꎬ也是其产业发展的精

髓[２２ꎬ ４４]ꎮ 参考姜照君[４６] 的研究结果ꎬ选取文化产

业增加值、文化机构数量、城市文化创意综合指数作

为文化禀赋影响因素的测量指标ꎮ 同时参考相关学

者的研究[４４￣４５]ꎬ选取信息化水平、专利申请授权量

作为创意能力影响因素的测量指标ꎮ
创意休闲农业迎合了城乡居民由休闲消费理

念提升而引致的休闲需求ꎬ是现代农业的重要发展

形态[４７]ꎮ 区域内社会经济的发展水平对于创意休

闲农业品牌的空间分异具有重要影响ꎮ 刘军等构建

了湖南省创意休闲农业可持续发展评价指标体系ꎬ
选取了经济基础作为发展基础的要素层[４４]ꎮ 与此

同时ꎬ向雁等将社会经济作为影响因素之一以验证

其在河北省休闲农业空间分异的解释力[１５]ꎮ 参考

上述学者的研究ꎬ选取人均 ＧＤＰ、城镇居民可支配

收入、农村居民可支配收入、年末总人口、城镇化率

作为指标因子以表征社会经济ꎮ
农业基础决定了区域内创意休闲农业开展条

件的优劣ꎬ良好的农业基础往往可以打造特色的休

闲体验活动[２２ꎬ ４８]ꎮ 参考向雁[１５]、刘军等[４４] 的研究

结果ꎬ选取第一产业比重、乡村就业人员、农业就业

人员、农产品品牌数量、农产品产量作为指标因子以

表征农业基础ꎮ
旅游市场与创意休闲农业的开展密切相关ꎬ旅

５２２王国权等:创意休闲农业的空间分布格局及影响因素———以江苏省为例



图 ６　 江苏省创意休闲农业品牌主体至市级主城区及区县级主城区距离

Ｆｉｇ.６　 Ｔｈｅ ｄｉｓｔａｎｃｅ ｂｅｔｗｅｅｎ ｔｈｅ ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ｂｒａｎｄｓ ａｎｄ ｔｈｅｉｒ ｎｅａｒｅｓｔ ｍｕｎｉｃｉｐａｌ ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ ａｎｄ ｄｉｓｔｒｉｃｔ￣ｌｅｖｅｌ ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ
ｌｏｃａｔｉｏｎ ｉｎ Ｊｉａｎｇｓｕ ｐｒｏｖｉｎｃｅ

游资源富集、基础设施完善、现代化水平较高的地区

往往是创意休闲农业发展的高地ꎮ 刘军等选取年度

旅游收入、星级休闲企业数量等纳入创意休闲农业

可持续发展的衡量指标[４４]ꎮ 本研究选取国内旅游

收入、国内旅游接待人数、高级别旅游景区数量、公
路里程等作为指标因子ꎮ

　 　 基于上述分析ꎬ运用地理探测器测算各指标因子

对创意休闲农业品牌主体空间格局的决定力ꎬ并构建

创意休闲农业品牌空间分异的影响指标ꎮ 由于地理

探测器在具体操作时通常要求自变量为类型量ꎬ因变

量为数值量[３９]ꎮ 因此ꎬ将上述各指标因子按照等间

距分段的方式进行离散化处理ꎬ结果见表 ４ꎮ

表 ４　 江苏省创意休闲农业品牌空间分异的影响因素及其影响作用

Ｔａｂｌｅ ４　 Ｔｈｅ ｉｍｐａｃｔ ｏｆ ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｆａｃｔｏｒｓ ｏｎ ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｃｒｅａｔｉｖｅ ｌｅｉｓｕｒｅ ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ ｂｒａｎｄｓ ｉｎ Ｊｉａｎｇｓｕ ｐｒｏｖｉｎｃｅ

影响因素 指标因子　 　 　 ｑ Ｐ 值 影响因素 指标因子　 　 　 　 　 ｑ Ｐ 值

人才资源 Ｘ１第三产业从业人员数量 ０.５７６ ０ 创意能力 Ｘ４信息化水平 ０.３１７ ０

Ｘ２文化产业从业人员数量 ０.４２４ ０.１９５ Ｘ５专利申请授权量 ０.４４３ ０.００４

Ｘ３高校在校生数量 ０.３９７ ０.０３１ Ｘ９第一产业比重 ０.６３２ ０

文化禀赋 Ｘ６文化机构数量 ０.５９６ ０ 农业基础 Ｘ１０乡村就业人员 ０.３７０ ０

Ｘ７文化产业增加值 ０.３８０ ０.０２５ Ｘ１１农业就业人员 ０.３３１ ０.１２９

Ｘ８城市文化创意指数 ０.５０１ ０ Ｘ１２农产品品牌数量 ０.８０４ ０

社会经济 Ｘ１４人均 ＧＤＰ ０.３８６ ０ Ｘ１３农产品产量 ０.３９５ ０

Ｘ１５城镇居民可支配收入 ０.２０５ ０ 旅游市场 Ｘ１９国内旅游收入 ０.４５０ ０

Ｘ１６农村居民可支配收入 ０.７３１ ０.０３２ Ｘ２０国内旅游接待人数 ０.４８６ ０

Ｘ１７年末总人口 ０.５５３ ０ Ｘ２１高级别旅游景区数量 ０.６２０ ０

Ｘ１８城镇化率 ０.５７３ ０ Ｘ２２公路里程 ０.４５０ ０
ｑ 为指标探测力ꎮ

　 　 地理探测器的计算结果表明ꎬ旅游市场、人才资

源、文化禀赋对于创意休闲农业的空间分布具有较

强的解释力ꎬ是影响创意休闲农业空间分异的主要

影响因素ꎮ 其中ꎬ高级别旅游景区数量(ｑ＝ ０􀆰 ６２０)、
第三产业从业人员数量(ｑ＝ ０􀆰 ５７６)、文化机构数量

(ｑ＝ ０􀆰 ５９６)、城市文化创意指数(ｑ＝ ０􀆰 ５０１)的影响

力较强ꎬ其余指标则相对较弱ꎮ 高等级景区与创意

休闲农业为联结互补、相互促进的关系ꎮ 高等级景

区的蓬勃发展不仅可以拉动区域内旅游休闲需求ꎬ
带动基础设施建设ꎬ同时可以为创意休闲农业的开
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展带来巨大的客流量ꎮ 诸多创意休闲农业品牌村和

园区均是依附于景区周边ꎬ甚至本身就是 ４Ａ、３Ａ 级

景区ꎬ如苏州市太仓现代农业园既是国家 ４Ａ 级旅

游景区ꎬ也入选了江苏省主题创意农园ꎮ 创意休闲

农业的景区化发展趋势已成为江苏省休闲农业显著

的发展特征ꎮ 因此ꎬ高级别旅游景区对创意休闲农

业空间分布的决定力强ꎮ 创意休闲农业可以看作为

一种新型资源产业ꎬ它在农业的基础上融合了创意、
休闲、科技、文化、信息等方面的要素ꎮ 因此ꎬ以服务

业为代表的第三产业从业人员规模与当地创意休闲

农业的发展密切相关ꎬ决定力较强ꎮ 某一区域的文

化机构数量越多ꎬ城市文化创意指数越高ꎬ代表其开

展创意休闲农业的环境越优越ꎬ因此该指标决定力

较强ꎮ
创意能力、农业基础、社会经济对于创意休闲

农业的空间分布解释力相对一般ꎬ属于次要影响因

素ꎮ 其中ꎬ农村居民可支配收入(ｑ＝ ０􀆰 ７３１)、第一产

业比重(ｑ＝ ０􀆰 ６３２)、农产品品牌数量(ｑ＝ ０􀆰 ８０４)等
指标具有较强的决定力ꎮ 农产品品牌数量一方面可

以代表区域内农业的发展竞争力ꎬ同时许多农产品

品牌企业也是创意休闲农业品牌的创建者ꎮ 如太仓

市电站生态园既入选了江苏省 ２０１８ 年农产品品牌ꎬ
同时也入选了 ２０１８ 年江苏省主题创意农园ꎬ因此农

产品品牌数量对创意休闲农业空间分布的决定力

强ꎮ 第一产业在区域国民经济总值中比重越大ꎬ农
产品产量越高ꎬ表明区域内农业生产经营规模越大ꎬ
创意休闲农业的开展空间也越大ꎬ因而对创意休闲

农业空间分布的决定力较强ꎮ

４　 结论与建议

４.１　 结论

综上所述ꎬ可以得出以下研究结论:第一ꎬ创意

休闲农业的空间分布呈现较为显著的聚集态势ꎬ空
间分布不均衡ꎮ 创意休闲农业在全省市际间分布较

为分散ꎬ具有较好的均衡性ꎮ 苏南地区的整体分布

密度显著高于苏北和苏中地区ꎬ呈现“南密北疏”的
分布态势ꎮ 江苏省西南部成为全省创意休闲农业的

密集区ꎬ东部沿海地带以及西北部地区是创意休闲

农业分布的冷点区域ꎮ 第二ꎬ创意休闲农业与水系、
海拔、交通区位、高等级景区和城镇客源等地理要素

关联紧密ꎻ第三ꎬ旅游市场、人才资源、文化禀赋是创

意休闲农业空间分异的主要影响因素ꎬ创意能力、农

业基础、社会经济则属于次要影响因素ꎮ
４.２　 研究价值

本研究价值主要有 ３ 点:第一ꎬ研究视角上ꎬ当
前学界关于创意休闲农业的研究相对较少ꎬ有关创

意休闲农业空间分异特征及其影响因素的研究尚未

有研究者涉及ꎮ 本研究将有助于丰富人们对创意休

闲农业的认识ꎬ深化对创意休闲农业空间分布特征、
关联地理要素及其影响因素的理解ꎮ 第二ꎬ研究内

容上ꎬ江苏省是创意休闲农业大省ꎬ创意休闲农业综

合发展指数位居国内第一ꎬ然而既有文献鲜有涉及

对江苏省创意休闲农业的研究ꎬ这与江苏省创意休

闲农业的快速发展和国内领先地位极不相称ꎬ本研

究可为江苏省创意休闲农业的可持续发展提供有益

借鉴ꎮ 第三ꎬ研究方法上ꎬ以往研究多是从定性层面

描述影响休闲农业空间分布的因素ꎬ或是简单分析

与休闲农业空间分布具有相关性的地理要素ꎬ以科

学定量的方法分析休闲农业的空间特征及其影响因

素较为欠缺[１５]ꎮ 本研究在参考相关文献的基础上ꎬ
利用 ＡｒｃＧＩＳ 空间分析工具实证分析了创意休闲农

业与相关地理要素的空间相关性ꎮ 此外ꎬ创新性地

构建了创意休闲农业品牌主体空间分异的影响指标

体系ꎬ并引入地理探测器实证分析了不同指标的决

定力大小ꎬ有助于推进创意休闲农业领域学术研究

的深入开展ꎮ
基于上述研究结果ꎬ对江苏省创意休闲农业提

出以下针对性建议:
(１)以热带冷ꎬ强化主题片区的规划与建设ꎮ

苏南、苏中、苏北的创意休闲农业分布热点地区要进

一步加强同当地农业、旅游、交通、生态、文化等资源

的整合力度ꎬ强化对创意休闲农业的品牌塑造ꎮ 鉴

于苏南地区创意休闲农业品牌多分布于市际间的接

壤地带ꎬ因此有必要打破地域上行政割裂的藩篱ꎬ统
一发展思路ꎬ建设跨市域的主题发展片区ꎮ 同时ꎬ对
于苏州市、无锡市、徐州市等旅游资源丰富的市ꎬ应
鼓励创意休闲农业园区积极创建高等级旅游景区以

吸纳更多客源ꎮ 要充分结合环境、资源、经济、旅游、
交通等状况ꎬ规划布局创意休闲农业发展优势片区

以及潜力片区ꎬ以明晰发展思路ꎮ
(２)因地制宜ꎬ形成特色化的联动发展格局ꎮ

冷点区域应因地制宜ꎬ错位发展ꎬ结合当地的特色产

业类型和资源ꎬ与周边核心热点区域形成差异互补ꎬ
以加强对邻近省、市潜在客源市场的培育ꎮ 积极拓

７２２王国权等:创意休闲农业的空间分布格局及影响因素———以江苏省为例



展创意休闲农业的功能和业态ꎬ复合式发展以丰富

游客体验ꎬ积极引入娱乐、会展、节庆、演艺、体育、健
康和养生、电商等业态构建大休闲产业融合共生发

展模式ꎮ 江苏省各级文化旅游主管部门应与农业农

村主管部门加强合作ꎬ将创意休闲农业品牌与景区

景点整合营销推广ꎬ通过特色旅游线路、活动、节庆

等强化创意休闲农业与旅游业的联动式发展并扩大

市场影响力ꎮ
(３)加强扶持ꎬ鼓励产学研合作与培训指导ꎮ

要持续加强乡镇公路的建设以及基础设施的完善ꎮ
在政策上予以适当倾斜ꎬ鼓励创新创业ꎮ 加强农业

科技园区、农林院校与村镇产业之间的对口合作和

孵化产出ꎬ积极开展创意休闲农业的经营培训和咨

询服务等活动ꎮ 经营者的自身素质(创意能力、文
化素质等)是决定其经营成功的关键因素ꎮ 因此ꎬ
地方主管部门和休闲农业协会应对本区域创意休闲

农业的经营进行针对性培训和指导ꎬ对低端化或经

济效益欠佳的创意休闲农业主体给予对口帮扶和整

改ꎬ强化项目建设中的创意、科技、文化等含量ꎬ规避

在同一区域内主题雷同化和业态单一化的发展局

面ꎮ
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