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　 　 摘要:　 运用固定市场份额模型(ＣＭＳ 模型)和贸易竞争指数(ＮＴＢ)对中国畜禽产品进出口现状及驱动因素进

行了分析ꎮ 结果表明ꎬ１９９２ 年以来ꎬ中国畜禽产品贸易额不断增加ꎬ但畜禽产品贸易由顺差转为逆差ꎬ并且不断扩

大ꎮ 其竞争优势变化的主要原因是:中国畜禽产品出口过分依赖市场规模的扩张ꎬ出口的畜禽产品结构优化程度

有限ꎬ畜产品出口竞争力薄弱ꎬ除肉制品类、活动物和其他动物产品具有竞争力外ꎬ其他产品(肉及杂碎、乳蛋类、动
物油脂类、皮类、毛类)均不具有竞争力ꎮ 因此ꎬ有必要实时监测国际畜禽产品需求市场动态ꎬ优化出口畜禽产品结

构ꎬ提高畜禽产品出口市场竞争力ꎮ
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　 　 农产品对外贸易是中国外贸创汇的重要领域ꎬ
特别是其中占主要地位的畜禽产品贡献最大ꎬ为中

国经济建设和社会发展作出了重要的创汇贡献ꎮ 改

革开放以来ꎬ特别是中国加入 ＷＴＯ 以来ꎬ农业对外

开放的广度和深度不断拓展ꎬ统筹利用国际国内 ２
个市场和 ２ 种资源的能力不断增强ꎬ畜禽产品进出

口品种不断增多ꎬ进出口规模不断扩大ꎬ进出口金额

不断增长ꎮ 同时ꎬ随着中国畜禽产品市场的大门不

断打开ꎬ畜禽产品市场国际化程度不断加深ꎬ主要畜

禽产品的国际市场竞争力也发生了显著变化ꎮ 本文
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在全面描述改革开放以来中国畜禽产品贸易变化的

基础上ꎬ重点分析中国畜禽产品整体竞争力变化和

主要畜禽产品国际竞争力变化ꎬ为提升中国农产品

国际竞争力提供决策依据ꎮ

１　 中国畜禽产品进出口现状

改革开放以来ꎬ中国畜牧业生产快速发展ꎬ生产

能力不断提高ꎬ畜禽产品总量不断迈上新台阶ꎬ在满

足国内市场需求的同时ꎬ也不断参与国际竞争ꎮ
１.１　 畜禽产品进出口总体变化情况

１.１.１　 畜禽产品贸易额不断增长 　 随着世界贸易

自由化程度的提高ꎬ中国与世界各国之间的畜禽产

品贸易日益频繁ꎬ贸易数量和金额总体呈现不断增

长的趋势ꎮ １９９２－２０１５ 年ꎬ中国畜禽产品进出口总

额从２.４９０×１０９ 美元增加到２.３７５×１０１０美元ꎬ增长约

１０ 倍ꎬ年均增长 １０􀆰 ３％ꎻ其中出口总额从１.５９０×１０９

美元增加到５.９１０×１０９ 美元ꎬ增长了约 ４ 倍ꎬ年均增

长 ５􀆰 ９％ꎻ进口总额从８􀆰 ９００×１０８ 美元增加到１.７８３×
１０１０美元ꎬ增长了约 ２０ 倍ꎬ年均增长 １３􀆰 ９％(图 １)ꎮ
从发展历程来看ꎬ２０ 世纪 ９０ 年代ꎬ中国畜禽产品进

出口总额一直在２.５００×１０９ ~ ５.０００×１０９ 美元徘徊ꎬ
进入新世纪以来ꎬ特别是自 ２００１ 年加入 ＷＴＯ 以来ꎬ
中国畜禽产品进出口额有了大幅度提升ꎬ２００７ 年突

破１.０００×１０１０美元大关ꎬ２０１２ 年突破２.０００×１０１０美元

大关ꎬ２０１４ 年达到最高值２.７３８×１０１０亿美元ꎮ 从畜

禽产品进口历程看ꎬ２０１０ 年以来中国畜禽产品进口

额增长幅度较大ꎬ年均增幅在２.０００×１０９ 美元ꎬ特别

是 ２０１３ 年增幅达４.６００×１０９ 美元ꎻ从畜禽产品出口

历程看ꎬ出口额稳定增长ꎬ近 ５ 年基本稳定在５.０００×
１０９ ~６.０００×１０９ 美元ꎮ

资料来源:联合国商品贸易数据库ꎮ
图 １　 １９９２－２０１５ 年中国畜禽产品进出口额变化
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１.１.２　 畜禽产品贸易由顺差转逆差ꎬ并且不断扩

大　 从进出口差额来看ꎬ１９９２－１９９９ 年ꎬ中国畜禽

产品进出口贸易一直保持顺差的格局ꎬ从 ２０００ 年

开始ꎬ畜禽产品进出口贸易一直处于逆差的格局ꎮ
从发展历程来看ꎬ中国畜禽产品进出口顺差从

１９９２ 年的７.０７０×１０８ 美元逐步增加ꎬ在 １９９６ 年达

到顶峰ꎬ为１.０７６×１０９ 美元ꎬ此后逐年连续下降ꎬ到
２０００ 年出现逆差并不断扩大ꎬ但截止到 ２００６ 年ꎬ
逆差基本都控制在９.０００×１０８ 美元之内ꎮ 从 ２００７
年开始ꎬ贸易逆差急剧扩大ꎬ近 ３ 年的贸易逆差在

１.２００×１０１０ ~ １.４００×１０１０美元ꎬ其中 ２０１４ 年贸易逆

差达到最大值ꎬ约１.３７８×１０１０美元(图 ２)ꎮ

１.２　 畜禽产品进出口结构变化情况

１.２.１　 畜禽产品进口结构变化　 从静态截面来看ꎬ
２０１５ 年中国畜禽产品进口结构中ꎬ毛类、皮类和肉

及杂碎 ３ 类产品的进口额在畜禽产品进口总额中的

比重较高ꎬ分别占 ２９.１％、２９􀆰 ０％和 １９.３％ꎬ三者合

计约达 ７７.４％ꎮ 另外 ５ 类产品进口金额比重较低ꎬ
其中乳蛋类稍高ꎬ约占 ９.８％ꎬ肉制品类最低ꎬ仅占

０􀆰 ２％ꎮ
从动态变化来看ꎬ１９９２－２０１５ 年间ꎬ中国毛类进

口额占畜禽产品进口总额的比重逐年下降ꎬ从最初

的 ６１.４％降到 ２９.１％ꎻ肉及杂碎和皮类所占比重逐

年提高ꎬ分别从最初的 ６.５％和 １４.５％提高到 １９.３％
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和 ２９.０％(图 ３)ꎻ乳蛋类、动物油脂、活动物、肉制品 类和其他所占比重基本平稳ꎮ

资料来源:联合国商品贸易数据库ꎮ
图 ２　 １９９２－２０１５ 年中国畜禽产品进出口差额变化
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资料来源:联合国商品贸易数据库ꎮ
图 ３　 １９９２－２０１５ 年中国主要畜禽产品进口额比重变化

Ｆｉｇ.３　 Ｃｈａｎｇｅｓ ｉｎ ｔｈｅ ｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎ ｏｆ ｉｍｐｏｒｔｓ ｏｆ ｍａｊｏｒ ｌｉｖｅｓｔｏｃｋ ａｎｄ ｐｏｕｌｔｒｙ ｐｒｏｄｕｃｔｓ ｉｎ １９９２－２０１５ ｉｎ Ｃｈｉｎａ

１.２.２　 畜禽产品出口结构变化　 从静态截面来看ꎬ
２０１５ 年中国畜禽产品出口结构中ꎬ肉及杂碎、其他

和肉制品类 ３ 类产品的出口额占畜禽产品出口总额

的比重较高ꎬ分别为 ２６.４％、２４.３％和 ２４.０％ꎬ三者合

计达 ７４.７％ꎮ 另外 ５ 类产品出口额比重较低ꎬ其中

活动物稍高ꎬ占 １３. ６％ꎬ动物油脂类最低ꎬ仅占

０􀆰 ３％ꎮ
从动态变化来看ꎬ１９９２－２０１５ 年间ꎬ中国肉及杂

碎出口额占畜禽产品出口总额的比重在波动中下

降ꎬ从 １９９６ 年最高的 ４０.９％降到 ２６.４％ꎻ肉制品类

和其他所占比重在波动中提高ꎬ分别从最初的

１２􀆰 ２％和 １６.１％提高到 ２３.９％和 ２４.３％(图 ４)ꎻ另外

５ 类产品所占比重基本平稳ꎮ

２　 中国畜禽产品国际竞争力变化

随着中国农业对外开放的不断扩大ꎬ中国畜禽

产品与国际市场逐渐接轨ꎮ 同时随着国内劳动力、
土地等资源的变化ꎬ中国畜禽产品在整体竞争力和

个体竞争力上也发生了显著变化ꎮ
２.１　 农产品国际竞争力衡量方法选择

判断一个产品是否具有国际竞争力的方法

有 ２ 种:一是成本法ꎬ即按生产成本最小化的原

则进行决策ꎻ二是效益法ꎬ即按经济效益最大化

原则进行决策 [１] ꎮ 在农产品国际竞争力的研究

中ꎬ常用的方法有计算比较成本优势的国内资源

成本法( Ｄｏｍｅｓｔｉｃ ｒｅｓｏｕｒｃｅ ｃｏｓｔꎬＤＲＣ) 、衡量特定
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农产品在国际贸易中竞争力的显性比较优势法

(Ｒｅｖｅａｌｅｄ ｓｙｍｍｅｔｒｙ ａｄｖａｎｔａｇｅꎬＲＣＡ) 和贸易竞争

指数(ＮＴＢ) ꎬ以及衡量农产品在国际市场上整体

竞争力变化的固定市场份额模型( Ｃｏｎｓｔａｎｔ ｍａｒ￣
ｋｅｔ ｓｈａｒｅꎬＣＭＳ)等 [１￣３] ꎮ

资料来源:联合国商品贸易数据库ꎮ
图 ４　 １９９２－２０１５ 年中国主要畜禽产品出口额比重变化

Ｆｉｇ.４　 Ｃｈａｎｇｅｓ ｉｎ ｔｈｅ ｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎ ｏｆ ｍａｊｏｒ ｌｉｖｅｓｔｏｃｋ ａｎｄ ｐｏｕｌｔｒｙ ｅｘｐｏｒｔｓ ｉｎ １９９２－２０１５ ｉｎ Ｃｈｉｎａ

　 　 国内资源成本法(ＤＲＣ)在测定农产品国内资

源成本时假定其他产品的资源成本不存在国家间或

地区间的差别ꎬ但这一假设在实践中并不成立ꎬ因而

在衡量时存在缺陷[４]ꎮ 显性比较优势法(ＲＣＡ)反

映了一国某一产品的出口与世界平均水平相比较的

相对优势ꎬ它剔除了该国产品总量波动和世界总量

波动的影响ꎬ较好地反映了该产品的相对优势ꎮ 但

是该方法仅考虑该产品出口所占的相对比例ꎬ而没

有考虑该产品进口的影响ꎮ 此外ꎬ比较优势与竞争

优势还存在区别ꎬ由于现实中信息不对称、政府干预

等因素ꎬ某国具有比较优势的农产品并不一定有竞

争力ꎮ 贸易竞争指数(ＮＴＢ)也称为可比净出口指

数ꎬ是贸易总额的相对值ꎬ更加准确ꎮ 较国内资源成

本法(ＤＲＣ)、显性比较优势法(ＲＣＡ)和贸易竞争指

数法(ＮＴＢ)从单一成本、收益的角度相比ꎬ固定市场

份额模型(ＣＭＳ)从整体角度对农产品竞争力进行

衡量ꎬ更加科学ꎮ 因此ꎬ本研究选用固定市场份额模

型(ＣＭＳ)描述畜禽产品整体竞争力优势ꎬ选用贸易

竞争力指数(ＮＴＢ)衡量特定畜禽产品竞争力优势ꎮ
２.１.１　 固定市场份额模型(ＣＭＳ) 　 固定市场份额

模型最早在 １９５１ 年由泰森斯基(Ｔｙｓｚｙｎｓｋｉ) [５]提出ꎬ
后经利墨(Ｌｅａｍｅｒ)和斯特恩(Ｓｔｅｒｎ)(１９７０)、捷普马

(Ｊｅｐｍａ)(１９８６)以及米兰拉(Ｍｉｌａｎａ)(１９８８)多次修

改完善ꎬ成为研究出口产品国际竞争力趋势的最重

要模型之一ꎮ 该模型在国际上被广泛使用ꎬ例如

２００２ 年ꎬ亚洲开发银行研究所就用该模型进行东亚

发展中国家亚洲金融危机前出口竞争力分析ꎮ 在国

内ꎬ也有许多学者用该模型进行分析ꎬ帅传敏等[１]

最早运用该模型来分析中国农产品整体国际竞争力

的长期变化趋势ꎻ栾敬东等[６]通过 ＣＭＳ 模型分析了

中美 １９９２－２００３ 年农产品贸易增长情况及其成因ꎻ
刘艺卓等[７]运用 ＣＭＳ 模型分析了中国林产品出口

规模变动特征ꎮ ＣＭＳ 模型假定ꎬ如果一国某种出口

商品的竞争力不变ꎬ其市场份额也应当不变ꎮ 因此ꎬ
一国出口商品的实际变化和竞争对手出口额变化之

间的差ꎬ一定是由于出口结构和竞争力变化引导的ꎮ
ＣＭＳ 模型可以解释如下:

Ｘ(ｔ)为 Ａ 国在 ｔ 期的畜禽产品出口额ꎻＸｉ ｔ( ) 为

Ａ 国在 ｔ 期 ｉ 类产品的出口额ꎻＸ ０( ) 为 Ａ 国在 ０ 期的

畜禽产品出口额ꎻＸｉ ０( ) 为 Ａ 国在 ０ 期 ｉ 类产品的出

口额ꎻｍ 为世界畜禽产品从 ０ 期到 ｔ 期总进口额增长

率ꎻｍｉ 为世界 ｉ 类产品从 ０ 期到 ｔ 期的进口额增长

率ꎮ
Ｘ ｉ ｔ( ) －Ｘ ｉ ０( ) ＝ｍｉＸ ｉ ０( ) ＋Ｘ ｉ ｔ( ) －Ｘ ｉ ０( ) －ｍｉＸ ｉ ０( ) (１)
Ｘ ｔ( ) －Ｘ ０( ) ＝∑Ｘｉ ｔ( ) －∑Ｘｉ ０( ) ＝ｍｉ∑Ｘｉ ０( ) ＋

∑ ｍｉ－ｍ( )[ ] Ｘｉ ０( ) ＋∑
Ｘｉ ｔ( ) －Ｘｉ ０( ) －
ｍｉＸｉ ０( )

é

ë

ê
ê

ù

û

ú
ú
＝ｍＸ ０( ) ＋

∑ ｍｉ－ｍ( )[ ] Ｘｉ ０( ) ＋∑ Ｘｉ ｔ( ) －Ｘｉ ０( ) －ｍｉＸｉ ０( )[ ] (２)
　 　 式(２)将 Ｂ 国的进口变动分解为 ３ 个部分:①需

求因素ꎬ代表其他因素不变时ꎬＢ 国总进口的一般增

７９１１徐雪高等:中国畜禽产品进出口现状与产品竞争优势变化



长推动贸易额的增长ꎻ②结构因素ꎬ表示从 ０ 期到 ｔ
期由于 Ａ 国对 Ｂ 国的出口商品构成变化导致的贸易

额变动ꎬ如果 Ａ 国出口商品集中在 Ｂ 国需求较旺的

商品上ꎬ即该国出口商品对目标市场的反应能力较

强ꎬ将会推动 Ａ 国出口的增长ꎻ③竞争力因素ꎬ表示各

类产品市场占有率变化导致的总贸易额的变化ꎮ
２.１.２　 贸易竞争指数(ＮＴＢ) 　 贸易竞争力指数是

指一个国家某类产品的净出口额与该类产品贸易总

额的比率ꎮ 其计算公式为:
ＮＴＢ ｉ ＝(Ｘ ｉ－Ｍｉ) / (Ｘ ｉ＋Ｍｉ) (３)
其中ꎬＸ ｉ 和 Ｍｉ 分别表示一国 ｉ 商品的出口额和

进口额ꎮ 该指标的优点是作为一个与贸易总额的相

对值ꎬ它剔除了通货膨胀、经济膨胀等宏观总量波动

的影响ꎬ即无论进出口的绝对量是多少ꎬ它均介于

－１和＋１ 之间ꎬ因此在不同时期、不同国家之间是可

比的[８]ꎮ 其中ꎬ－１ 表示该国的该产品是只进口不出

口ꎬ＋１ 表示只出口不进口ꎬ越接近＋１ 表示该产品的

国际竞争力越强ꎬ反之则越弱ꎮ
ＮＴＢ 指数以 ０ 为界ꎬ如果 ＮＴＢ ＝ ０ꎬ表示该国该

类产品的生产效率等于国际水平ꎬ其进出口纯属与

国际间品种交换ꎮ 如果 ＮＴＢ>０ꎬ表示该国该类产品

的生产效率高于国际水平ꎬ对于世界市场来说ꎬ该国

是该类产品的净供应国ꎬ具有较强的出口竞争力ꎮ
其中ꎬ若 ＮＴＢ ｉ≥０.８ꎬ表示该产品具有很强竞争力ꎻ
０􀆰 ５≤ＮＴＢ ｉ <０.８ꎬ表明该产品具有较强竞争力ꎻ０≤
ＮＴＢ ｉ<０.５ꎬ表示该产品具有强竞争力ꎮ 如果 ＮＴＢ<
０ꎬ表明该国该类产品的生产效率低于国际水平ꎬ不
具备出口竞争优势ꎬ出口竞争力较弱ꎮ 若 －０.５<
ＮＴＢ ｉ≤０ꎬ表示该产品竞争力弱ꎻ若 － ０. ８ <ＮＴＢ ｉ ≤
－０.５ꎬ表示该产品竞争力较弱ꎻ若 ＮＴＢ ｉ≤－０􀆰 ８ꎬ表示

该产品竞争力很弱ꎮ
２.２　 中国畜禽产品国际竞争力变化(整体判断)

从理论上来说ꎬＣＭＳ 模型能够评价改革开放以

来中国农产品国际竞争力变化的整体表现ꎮ 但由于

中国在 １９９２ 年才开始采用 ＨＳ 编码对畜禽产品进

出口进行分类和数据记录ꎬ因此ꎬ本研究仅分析

１９９２－２０１５ 年中国畜禽产品整体竞争力变化ꎮ 由于

中国在 ２００１ 年正式加入 ＷＴＯ 后ꎬ外贸体制发生重

大变化ꎬ对中国对外贸易产生了重大影响ꎬ当然这种

影响也不可避免地波及到畜禽产品贸易ꎮ 同时ꎬ
２００８ 年国际金融危机爆发ꎬ对中国经济和畜禽产品

进口国经济产生了严重的影响ꎬ自然会影响到中国

畜禽产品供给和进口国畜禽产品需求ꎮ 为了使本研

究有较强的解释能力ꎬ本研究把 １９９２－２０１５ 年的畜

禽产品出口数据分成几个阶段用 ＣＭＳ 模型分别进

行研究测算ꎮ 由于中国于 ２００１ 年 １２ 月 １１ 日才正

式成为世贸组织成员ꎬ因此加入 ＷＴＯ 对中国畜禽

产品贸易真正开始产生影响的时间是 ２００２ 年ꎬ因
此ꎬ将 ２００１ 年作为一个分界点ꎻ２００８ 年国际金融危

机爆发ꎬ并对世界各国实体经济产生影响ꎬ因此国际

金融危机对中国畜禽产品贸易的影响是从 ２００８ 年

开始的ꎬ因此将 ２００７ 年作为一个分界点ꎮ 总体而

言ꎬ可以将１９９２－２０１５ 年分为以下 ３ 个阶段:一是加

入 ＷＴＯ 以前(１９９２－２００１)ꎬ二是加入 ＷＴＯ 到国际

金融危机爆发之前(２００２－２００７)ꎬ三是国际金融危

机之后(２００８－２０１５)ꎮ 具体研究结果见表 １ꎮ
总体来看ꎬ１９９２－２０１５ 年ꎬ中国畜禽产品出口额

增长 ２７０％ꎬ主要为国际畜禽产品需求增加ꎬ市场规模

扩张所致ꎻ中国畜牧业生产结构调整总体滞后ꎬ畜禽

产品供应与国际畜禽产品消费需求变化不相适应ꎬ畜
禽产品出口结构变化对出口额变化的贡献为负值ꎬ畜
禽产品整体竞争力下降ꎮ

分阶段来看ꎬ加入世贸组织前(１９９２－２００１ 年)ꎬ
中国畜禽产品出口额增长了 ６７％ꎬ基本上为需求因

素所致ꎬ贡献率达到 １０３.４％ꎬ结构因素和竞争力下

降分别对中国畜禽产品出口额的贡献率为－１９.７％
和－１６.８％ꎮ 加入世贸组织后至国际金融危机之前

(２００２－ ２００７ 年)ꎬ中国畜禽产品出口额增长了

５３􀆰 ０％ꎬ仍然为需求因素所致(贡献率为 ７０.６％)ꎬ结
构因素为正ꎬ对中国畜禽产品出口额的贡献率为

３􀆰 ４％ꎬ竞争力继续下降ꎬ对中国畜禽产品出口额贡

献率为 ２１. １％ꎮ 国际金融危机以来 ( ２００８ － ２０１５
年)ꎬ中国畜禽产品出口额增长了 ４５％ꎬ主要由需求

因素和结构因素共同驱动ꎬ两者的贡献率分别为 ２６.
３％和 ２３.４％ꎬ而畜禽产品竞争力仍制约着畜禽产品

出口ꎬ但约束力有所下降ꎮ
从分阶段的各因素变化可以看出ꎬ世界市场需

求是拉动中国畜禽产品出口增长的重要因素ꎬ但该

驱动力呈下降趋势ꎮ ２００２－２００７ 年期间ꎬ全球曾爆

发禽流感疫病ꎬ各国大大减弱了对畜禽产品的进口

需求ꎬ需求因素引起的出口增长贡献比例由１９９２－
２００１ 年间的 １０３􀆰 ４％下降为 ７０.６％ꎬ而 ２００８－２０１５
年间ꎬ再受金融危机的影响ꎬ世界经济处于缓慢复苏

期ꎬ同样影响了畜禽产品的进口需求ꎬ需求因素的出
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口增长贡献率进一步下降为 ２６. ３％ꎻ结构因素在

１９９２－２００１ 年逆向拉动中国畜禽产品出口的增长ꎬ
贡献率为－１９.７％ꎬ但在 ２００１ 年加入 ＷＴＯ 以后ꎬ结
构因素转变为拉动出口增长的主导因素ꎬ２００８ －
２０１５ 年间的出口贡献率达 ２３􀆰 ４％ꎬ说明出口的畜禽

产品结构有了很大的改善ꎬ出口集中在那些需求增

长加快的畜禽产品上ꎻ竞争力因素严重阻碍了中国

畜禽产品出口的增长ꎬ从 １９９２ 年以来表现为先增长

后减弱的趋势ꎮ ２００２－２００７ 年ꎬ加入 ＷＴＯ 使中国畜

禽产品出口获得更多贸易机会的同时ꎬ也不得不面

临更激烈的市场竞争ꎮ 中国畜禽产品占有很大的价

格优势ꎬ但在产品质量、包装、品牌等方面缺乏竞争

力ꎬ难以应对发达国家设置的技术贸易壁垒ꎬ严重制

约了出口增长ꎮ 而 ２００８－２０１５ 年ꎬ竞争力因素有所

改善ꎬ对出口的贡献率降为－４.７％ꎬ说明随着科技进

步与农产品质量安全重视程度的提高ꎬ中国畜禽产

品的竞争力也得到相应提高ꎮ 需求因素、结构因素

和竞争力因素的变化趋势说明ꎬ中国在畜禽产品出

口方面ꎬ越来越注重自身畜禽产品出口能力的培养ꎬ
而不是靠外部因素作用ꎮ

表 １　 中国畜禽产品出口额变化及其因素分解

Ｔａｂｌｅ １　 Ｔｈｅ ｖａｒｉａｔｉｏｎ ｏｆ ｌｉｖｅｓｔｏｃｋ ａｎｄ ｐｏｕｌｔｒｙ ｅｘｐｏｒｔｓ ａｎｄ ｉｔｓ ｆａｃ￣
ｔｏｒ ｄｅｃｏｍｐｏｓｉｔｉｏｎ ｉｎ Ｃｈｉｎａ

时间
出口额变化

(％)
需求因素

(％)
结构因素

(％)
竞争力因素

(％)

１９９２－２０１５ ２７０.０ ３３８.３ －３９.９ －２８.４

１９９２－２００１ ６７.０ １０３.４ －１９.７ －１６.８

２００２－２００７ ５３.０ ７０.６ ３.４ －２１.１

２００８－２０１５ ４５.０ ２６.３ ２３.４ －４.７
资料来源:作者根据联合国商品贸易数据库公布的畜禽产品进口数
据计算ꎮ

２.３　 中国畜禽产品国际竞争力变化(特定判断)
由于 ＣＭＳ 模型的局限性ꎬ本研究还采用了贸易

竞争力指数 ＮＴＢ 对中国主要类型和品种畜禽产品的

竞争优势进行了研究ꎮ 根据联合国贸易统计数据库

公布的数据ꎬ我们计算出 １９９２－２０１５ 年中国各年份不

同类型畜禽产品的ＮＴＢ 值(表 ２)ꎮ 研究结果表明ꎬ虽
然中国畜禽产品整体国际竞争力呈下滑趋势ꎬ但不同

类型畜禽产品的国际竞争力变化趋势是不同的ꎮ
从表 ２ 可以看出ꎬ１９９２ 年以来ꎬ中国各类畜禽

产品的国际竞争力基本均出现不同程度的变弱趋

势ꎮ 目前ꎬ在国际上具有竞争力的畜禽产品只有 ３
类ꎮ 一是活动物ꎬ具有强竞争力ꎬ但竞争力不断趋

弱ꎮ １９９２ 年ꎬ中国活动物在国际上具有非常强的竞

争力ꎬＮＴＢ 指数达到 ０􀆰 ９２ꎬ随后国际竞争力逐步减

弱ꎬ２０１５ 年 ＮＴＢ 指数仅为 ０􀆰 ０４ꎬ表明在国际上基本

失去竞争力ꎮ 二是其他类畜禽产品ꎬ具有较强竞争

力ꎬ但竞争力也不断趋弱ꎮ １９９２ 年ꎬ中国其他类畜

禽产品的 ＮＴＢ 指数达到 ０􀆰 ７２ꎬ但 ２０１５ 年 ＮＴＢ 指数

降为 ０􀆰 ５９ꎮ 三是肉制品类ꎬ具有很强竞争力ꎬ竞争

力基本保持不变ꎮ １９９２－２０１５ 年间ꎬ中国肉制品类

的 ＮＴＢ 指数基本在 ０􀆰 ９５ 以上ꎬ国内所需肉制品几

乎不用进口ꎬ具有很强的竞争力ꎮ
其余 ５ 类畜禽产品均不具有国际竞争力ꎮ 动物

油脂类竞争力弱ꎬ但其是仅有的竞争力变强的产品ꎬ
ＮＴＢ 指数从 １９９２ 年的－０􀆰 ９７ 提高到－０􀆰 ２４ꎮ 肉及杂

碎和乳蛋类产品竞争力较弱ꎬ从最初的在国际市场

上具有较强和强竞争力跌至缺乏竞争力ꎬ２０１５ 年

ＮＴＢ 指数分别仅为－０􀆰 ７３ 和－０􀆰 ６９ꎮ 皮类和毛类的

国际竞争力很弱ꎬ２０１５ 年 ＮＴＢ 指数分别为－０􀆰 ９９ 和

－０􀆰 ９５ꎬ在国际市场上完全没有竞争力ꎮ

表 ２　 １９９２－２０１５ 年中国畜禽产品贸易竞争力指数变化

Ｔａｂｌｅ ２　 Ｔｈｅ ｃｈａｎｇｅｓ ｏｆ ｔｒａｄｅ ｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ ｉｎｄｅｘ ｏｆ ｌｉｖｅｓｔｏｃｋ ａｎｄ ｐｏｕｌｔｒｙ ｐｒｏｄｕｃｔｓ ｉｎ １９９２－２０１５ ｉｎ Ｃｈｉｎａ

年份 活动物 肉及杂碎 乳蛋类 其他 动物油脂类 肉制品类 皮类 毛类

１９９２ ０.９２ ０.７０ ０.４０ ０.７２ －０.９７ ０.９９ －０.５０ －０.６１

１９９７ ０.８４ ０.７３ ０.４２ ０.５６ －０.９６ ０.９８ －０.８１ －０.７８

２００３ ０.４７ －０.０８ －０.２２ ０.５４ －０.９２ ０.９８ －０.９８ －０.９３

２００８ ０.６６ －０.４９ －０.１７ ０.７０ －０.９０ ０.９９ －０.４４ －０.９４

２０１３ ０.１０ －０.７１ －０.８１ ０.６４ －０.１４ ０.９９ －０.９９ －０.９４

２０１４ －０.１８ －０.６６ －０.８３ ０.６６ －０.３３ １.００ －０.９９ －０.９３

２０１５ ０.０４ －０.７３ －０.６９ ０.５９ －０.２４ ０.９９ －０.９９ －０.９５

评价 强 较弱 较弱 较强 弱 很强 很弱 很弱

资料来源:作者根据联合国贸易统计数据库各年数据计算ꎮ
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３　 结论及政策建议

３.１　 研究结论

(１)中国畜禽产品的出口过分依赖市场规模的

扩张ꎮ 根据模型计算结果ꎬ需求因素在加入世贸组

织前(１９９２－２００１ 年)和加入世贸组织后至国际金融

危机之前(２００２－２００７ 年)都是引起出口增长的主要

因素ꎬ在国际金融危机之后(２００８－２０１５ 年)虽然其

正向拉动作用减弱ꎬ但贡献率仍达 ２６.３％ꎬ占据重大

份额ꎮ 说明中国畜禽产品出口贸易很大程度上依赖

国际市场需求ꎬ而这种过分依赖容易引起中国畜禽

产品出口的波动ꎬ存在较大的不确定性ꎮ
(２)中国出口的畜禽产品结构已逐步优化ꎬ但

优化程度有限ꎮ 中国畜禽产品出口结构分析结果显

示ꎬ结构因素对出口增长的贡献率由负值变为正值ꎬ
在第 ３ 阶段(２００８－２０１５ 年)成为引起出口增长的主

要因素之一ꎬ但贡献率仅 ２３.４％ꎮ 说明中国出口的

畜禽产品结构有了很大改善ꎬ出口集中在那些需求

增长加快的畜禽产品上ꎬ但仍存在一定的优化空间ꎮ
(３)中国畜禽产品出口竞争力薄弱ꎮ 在１９９２－

２００１ 年、２００２－２００７ 年、２００８－２０１５ 年 ３ 个阶段中ꎬ
竞争力因素对畜禽产品出口增长的贡献率均为负

值ꎬ贡献率分别为－１６.８％、－２１.１％和－４.７％ꎮ 作用

效应虽已大幅下降ꎬ但仍然为负值ꎬ尚未形成对出口

增长的贡献ꎬ在以后的贸易中应大力提高畜禽产品

的出口竞争力ꎬ进而更好地促进中国畜禽产品出口

的增长ꎮ
(４)中国肉制品类具有很强竞争力ꎬ活动物、其

他动物产品具有较强竞争力ꎬ肉及食用杂碎、乳蛋

类、动物油脂类竞争力较低ꎬ皮类、毛类国际竞争力

很低ꎮ

３.２　 政策建议

根据以上结论ꎬ为提高中国畜禽产品进出口竞

争优势ꎬ应注意如下几个方面:
(１)实时监测国际畜禽产品市场动态ꎬ分析国

际畜禽产品市场需求变动的主要诱因ꎬ调整出口产

品结构ꎬ充分发挥中国畜禽产品生产的比较优势ꎮ
(２)优化畜禽产品出口市场结构ꎬ加大对新兴

畜禽产品市场的开发力度ꎬ开发多元化的出口市场ꎬ
进一步优化畜禽产品出口市场机构ꎬ提高抵御出口

市场波动风险的能力ꎮ
(３)提高畜禽产品出口市场竞争力ꎬ加快推进

中国畜禽产品规模化、标准化生产ꎬ确实保障畜禽产

品质量安全ꎬ提高畜禽产品品质ꎬ打造畜禽产品国际

化品牌ꎬ从容应对国际市场贸易壁垒ꎬ满足更多消费

者需求ꎮ
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